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VY3BEKCKUM UKAT B CETMEHTE IIEJKOBBIX TKAHEM:
TEXHMKA PE3EPBHOI'O KPAILIEHUSA, IIOTPEBUTEJBCKOE
BOCIHIPUATHUE U OTUKO-PBIHOYHBIE TPAEKTOPUU B
YCJIIOBUSAX I'VTOBAJIM3AIINHN

Annomayusa: yenp cmamvy  COCMOUM 6  CUCMEMAMU3AYUU U
unmepnpemayuy OAHHLIX 0 MPAOUYUOHHBIX UKAMHLIX MKAHAX 6 KOHMeKCme
V30€KCK020 MEeKCMUTbHO20 HACIeOUsl ¢ AKYEHMOM HA NPEeMUANbHBIL Ce2MeHM, 8
KOMOPOM UKam HA NPAKmuke 4acmo npedcmasier weakosvimu noromuamu. Ha
OCHOBE UCMOYHUKOBEOUeCK020 aHaIu3d U CONOCMABUMENbHO20 0030pa
0000uenbl: MexHonocUYecKue NPU3HAKU UKama Kak MexXHUKU pe3epeHO20
KpauwieHusi npscy U napamempsl mpyo0oemKoCmu npou3eo0cmed, CmpyKmypa
HOMPeOUMeNbCKo20 B0CNPUAMUSL U (DPAKMOPbl HAMEPEeHUsi NOKYAKU, BKI0YAs
aghghexm cuenana yemvi, yemogvie KOpUOOpbl U PUCKU HOOMEHbL NOOIUHHO20

uzoenus nevyamotul MMMI’I’ZCZL;M@L?, amudecKkue u UHCmumyYyuoHajlbHble pPAMKU
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Macwmabupoeanus depes cepmuukayuio, 2eocpaguueckue YKaA3aHus U
Kyiomyphuviti mypusm. Iloxazano, umo cnpoc Ha SMHUYECKUU MEKCMUIb
KOHYeHmpupyemcs. 8 oicenckou ayoumopuu 20-45 nem, oemoncmpupyroweil
20MOBHOCMb  NIAMUMb  NPEeMUlo  3a  AYMEHMUYHOCMb U CHPABeOIUBOe
npoU3B00CME0, NPU IMOM KIIOUEBOU 02PAHUYUMENb YCIMOUYUBOCIIU CeeMeHmda
C853aH C pA3PLIBOM MeHCOY MHOSOMECAUHOU mMPYOOeMKOCMbI0 pemecia U
00X00HOCMbIO pemecienHuKka. IlIpaxmuyeckas 3HAYUMOCMb De3)IbMAaAmos
3aKnoyaemcs 68  NpeoNoNCeHUU  CO2NACOBAHHOU  JIOCUKU  PbIHOYHOZ0
NO3UYUOHUPOBAHUS Y30EKCKO20 uKkama, 20e 00Kazyemas aymeHmudHoCmv U
NPO3PAYHOCL — YENoYKU  CO30aHUs — YEHHOCMU  BbICMYNAIOmM  YClO8UeM
NpeMuanbHoU YeHul.

Knioueevie cnosa: uxam; anoticu, wenKosvlie MKAHU, PpPe3EPEHOE
KpawieHue — npsadxcu;  nompeoumenbckoe — nogeoeHue; - CUSHANL — UYeHbl,

yemotiuusocmo, Fair Trade; GOTS; kynomyphwviii mypusm, Y3zoexucman.
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UZBEK IKAT IN THE SILK TEXTILES SEGMENT: RESIST-
DYEING TECHNIQUE, CONSUMER PERCEPTIONS, AND ETHICAL-
MARKET TRAJECTORIES UNDER GLOBALIZATION

Abstract: The purpose of this article is to systematize and interpret data
on traditional ikat textiles within the context of Uzbekistan’s textile heritage,
with a particular emphasis on the premium segment in which ikat is, in practice,
frequently represented by silk fabrics. Based on a source-critical analysis and a
comparative review, the study synthesizes: the technological features of ikat as a
resist-dyeing technique applied to yarn and the parameters of production labor
intensity, the structure of consumer perceptions and the determinants of
purchase intention, including the price-signaling effect, price corridors and the
risks of substituting authentic products with printed imitations; and the ethical
and institutional frameworks for scaling through certification, geographical
indications, and cultural tourism. The findings indicate that demand for ethnic
textiles is concentrated among women aged 20-45, who demonstrate a
willingness to pay a premium for authenticity and fair production. At the same
time, the principal constraint on the segment’s sustainability is associated with
the mismatch between the multi-month labor intensity of artisanal production
and artisans’ returns. The practical significance of the results lies in proposing
a coherent market-positioning logic for Uzbek ikat, in which verifiable
authenticity and value-chain transparency constitute preconditions for premium
pricing.

Keywords: ikat, aloysi; silk textiles; resist dyeing of yarn; consumer
behavior, price signaling, sustainability; Fair Trade; GOTS; cultural tourism;

Uzbekistan.
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VY36ekckuii TeKCTUiIb (OPMUPOBAJICS B JIOTHKE MHOTOBEKOBOTO OOMEHA
[0 TPAHCKOHTUHEHTAJIBHBIM TOPTOBBIM MapIIpyTaM U BCTPAaUBAHUS JIOKATbHBIX
peMecell B MEHSIOUIMECS  PEeKUMBI  MOIbl W moTpedsneHus. B
ucropuorpapueckoil MEpCIeKTUBE HTO MPOSIBIASETCS B YCTOMYMBOCTHU
HAllMOHAIBHBIX (OPM M HMX aJanTalldd K BHEIIHUM BiusHUsAM [1]. Buytpu
JAHHOW TpaaullUM WKAT, W3BECTHBIH B Yy30€KCKOM pETrHOHE Kak aJloicH,
OMMCHIBAETCS KaK TEXHUKA PE3€PBHOrO KpalleHUs, TI€ MpsKa MpeaBapUTEIbHO
MEPEBSI3BIBACTCS B 3aJaHHBIX TOYKax MEpel MOTPYKEHUEM B KPACHUTEINb, YTO
o0ecrieurnBaeT CJIOXKHBIE TE€OMETPHUYECKHEe M aOCTPaKTHbIE KOMIO3UIINH, a
TPYAOEMKOCTh M3TrOTOBJIEHUSI OJIHOTO KyCKa TKAHU MOXET 3aHUMAaTh MECSIIbI
pPY4YHOI pabOTBHI.

TexHOJOrMYeCKH UKAT XapaKTepu3yeTcs JTOMUHHPOBAHUEM PYYHOTO
TpyJa, TPAOIWLHUOHHBIM HCHOJb30BAHUEM HATYypAJIbHBIX KpPAaCHUTEIEW W
YHUKAJIBHOCTBIO KaXXJOTO IMOJIOTHA, YTO JENAaeT €ro pernpe3eHTaTUBHBIM
MIPUMEPOM PEMECIICHHOW IIEHHOCTH B MPEMUAIIBHOM CETMEHTE, BKJIOYas
CErMEHT NIEJIKOBBIX TKaHEH, Ha KOTOPOM C(OKYCHpOBaHA HACTOAIIAS CTaThs
(mpr 3TOM HE PA3AEIAIOTCA SMIIMPUYECKUE ITOKA3aTelId I0 BOJOKHUCTOMY
COCTaBY, a BIBOJIbl HHTEPIPETUPYIOTCS KAK TUIIOBBIE JIs1 PbIHKA UKATa).

[IpoGnema  wuccrmegoBaHUs — 3adaeTcsl  MNPOTHBOPEUHUEM  MEXKIY
riobanu3amnuei Kak (pakTopoM paclIMpeHUsi PHIHKOB W TiobaiM3anueil Kak
MEXaHU3MOM KOMMOJM(DHKAIIMK, KOIr/Ja KYyJbTYpHO HArpy>KeHHOE pPEMECIO
HAaYMHAaeT (YHKIMOHUPOBATH MO JIOTMKE MAacCOBOTO CIpOca U TypPUCTUYECKOU
BUTPUHBI; COMOCTABUTEIBHBIN MaTeprall M0 JBOMHOMY MKaTy MOKa3bIBAE€T, YTO
TpaHchopMaIis 3HAYCHHs] W3JENUs B CTOPOHY PHIHOYHOTO MPOAYKTa MOXKET
COTPOBOXKIATHCS MEPECOOPKO JTOKATHHBIX HOPM U CTUMYJIOB [2].

Jlnst y30€eKCKOTO HKaTa »dTO MPOTHUBOPEUYHE YCUIIUBACTCA JABYMS
00CTOSITENBCTBAMU: HEAOCTATOYHBIM y3HABAEMBIM OPEHJIMHIOM Ha TJI00AJIbHOM
YPOBHE M HEOOXOJIUMOCTHIO COOTBETCTBUSI MEXKIYHApOAHBIM CTaHIApTaM

YCTOMYMBOCTU NIPU KOHKYPEHIIMH CO CTOPOHBI a3MATCKUX Mpou3BojauTeneit [3].
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B ycrnoBusix HapacTaromiero KiMMaTH4eckoro aamieHus B LleHTpanbHoil A3uu
3TOT  BBI30B  NpHOOpeTaeT  cHeuuduueckoe pPecypcHOe  U3MEpeHHeE:
TPAJUIIMOHHBIC TEXHOJIOTUM HWKaTa, HMCTOPUYECKHM MEHEE BOJOEMKHE TIO
CPaBHEHHIO C UWHIYCTPUAIbHBIMU  aHAJoramu, o00JadaloT  CKPBITHIM
MOTEHIIMAJIOM JKOJOTUYECKONM KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH, KOTOPBIHA, OJHAKO,
TpeOyeT KOHIENTyaau3aluy B TePMUHAX TOOABIEHHONH CTOUMOCTH.

CrnenoBarenbHO, KIFOYEBOM HCCIEIOBATEIBLCKUN BOIMPOC 3aKIIOYAETCS B
TOM, Kakue (pakTopbl MOTPEOUTETHCKOTO BOCIPUSATHS U LIEHOBON apXUTEKTYpPhI
MOJJEPKUBAIOT MNPEMUAIBHOE MO3UIMOHUPOBAHUE HKATA, KaK pecypcHas
() PEKTUBHOCT, TPOM3BOJCTBA (B YaCTHOCTH, BOJHBIM CJIEH) MOXKET OBITh
MHTETPUPOBAHA B CTPYKTYpy LEHHOCTM TMPOAYKTa U KAaKUE JTHUKO-
WHCTUTYUHOHAIbHBIE WHCTPYMEHTHI ITO3BOJIIOT cAenaThb 9TO
MMO3UIIMOHUPOBAHUE BOCIIPOU3BOJAUMBIM U IPOBEPSIEMBIM HAa BHEIITHUX PBIHKAX.

MeToabl

MeToOOrHYeCcKn  KCCIEAOBAHUE  BBIIOJHEHO C  IIPUMEHEHHUEM
CUCTEMATHYECKOTO 0030pa JINTepaTyphl, BTOPUUHOTO aHANIM3a JAHHBIX U KPOCC-
HAIIMOHAJILHOTO CPABHEHUS IMPAKTUK B TEKCTUJIBHOW MPOMBIIIJICHHOCTH. B
paMKax HaCTOSIIEH CTAaTbU 3TOT JU3alH PEaJIM30BaH KaK: HCTOYHUKOBEIUECKAs
celieKlMs (QparMeHTOB OT4YeTa, OTHOCSIIMXCS K HKary (OmnpeaeseHus,
napaMeTpbl  MPOU3BOJICTBA, ATUYECKUE  CTAHIAPTHI, MOTPEOUTENHCKUE
XapaKTEepUCTUKHU), AHAIUTUYECKOE KOAMpPOBaHHE (PAKTOB MO TpPEM OCSAM
«UCTOPUS U HACJEAME», «IPOU3BOIACTBEHHAs HKOHOMHKA», «IOTPEOUTENb U
PBIHOK.

Pe3yabTaTsl

1) BocnpusiTue norpeduTe el 1 HaMepeHne MOKYIKH

CucteMaTU3UpPOBaHHBIE JTaHHBIE JEMOHCTPUPYIOT, YTO ISl 3THUYECKUX
TEKCTUJIIBHBIX U3JCIUNA KJIIOUEBBIM MEIUUPYIOMUM (HAKTOPOM HaMepeHUs
MOKYIKHU BBICTYNAET OTHOIICHUE MOTPEOUTENs] K HU3ACIHUI0 KaK K CHUMBOIY

YHUKAJIBHOCTHU H KYHBTypHOﬁ NICHTUYHOCTH. COOTBGTCTBy}OHII/Iﬁ ITOKa3aTCJIb
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npuBoguTcs kak 0.454. Jlanee, 1ieHa B MOJAENIU JACT MOJOKUTENbHBIN ekt
(0.463), unTepnpeTrpyeMblii KaK CUTHAJ Ka4eCTBA U MOJIMHHOCTH, TO €CTh KaK
Pa3HOBUIHOCTH «3(pPeKTa curHasia HeHb, YTO COTJIACYETCs C TEM, YTO BBICOKAS
LI€HA IPU ONPEJIEICHHBIX YCIOBUSAX MOBBIIIAET MOKYATENbCKOE HaMepeHue [4,
5]. Hakonen, wMomHas BoBieueHHOCTh (0.463) ycwiMBaeT WHTEpPEC K
ATHUYECKOMY TEKCTHIIIO KaK K HHCTPYMEHTY MHIUBUyAIU3aUU B II100aJbHBIX
CTWJISIX, 3a/1aBasi MPSAMYIO CBSI3b MEXIY KYJIbTYPHBIM KallUTAJIOM W PHIHOYHBIM
cripocoM [6].

2) Jemorpadguyeckuii npopuib nokynarejaeu

AHaJIN3 BBISIBWI KOHLUEHTPALMIO CIIPOCA B TPYIINE MOJOABIX KEeHIIUH 20-
40 ner ¢ BBICOKOM TOTOBHOCTBIO IUIATUTh MPEMUIO 3a AYTEHTUYHOCTh U
CIIPaBEUIMBOE MPOU3BOJICTBO, KOTOpBIE COCTABIAOT 60.9% 1eneBoro pbIHKa
UKATHBIX u3nenui. OTcrola BBIBOAMUTCS TPHOPUTET UU(PPOBBIX KaHAJIOB U
MapKeTUHra B COIMAJbHBIX ceTsAX. [l cermMeHTra MIEIKOBOrO HWKaTra 3TU
pe3ynbTaThl Ba)XXHBI TEM, 4YTO TMIO3BOJSIIOT OOOCHOBATH JeMOTpaduyuecKu
aJpECHYI0 KOMMYHHUKAIIMIO ayTEHTUYHOCTU U PEMECIEHHON TPYIOEMKOCTH KaK
KOMIIOHEHTa LEHHOCTH, OCOOEHHO B TIpYyIIE MHUJICHUAIOB, YbU IATTEPHBI
MOKYMOK  ATHUYECKOTO  TKA4eCTBA  AHANU3HUPYIOTCA B MNPOPUIHLHOM
HCCIIeI0BaHuH [7].

3) llenoBbIe cTPAaTernu U PHIHOYHbIE KOPUAOPbI

OO6o001IeHe PpHIHOYHBIX HAOMIOJIEHWN TMOKa3bIBaeT, 4YTO IIEHOBas
apXUTEKTypa OTCTPAUBAETCS B HECKOJBKHX KOPHUJIOPAX: MACCOBBIN/IOCTYIHBIN
cermeHT opueHtupoBad Ha 30-80 USD/M, Torma Kkak KyJbTYpHO-
OPUEHTUPOBAHHBIC U TPEMUAIBHBIE CETMEHTHI JBMKYTCA B Auanazonax 150-300
USD/m u 200-400 USD/m, a mokcoBble Kosutabopamuu MoryT gocturatb 400-
800 USD/m. OpnoBpemMeHHO (GUKCUPYETCS CTPYKTYPHBIA pHUCK pPBIHKA:
neyaTHble TKAHH C UKATHBIM Y30pOM MPOU3BOJAATCS OBICTPO M MPOAAIOTCS IO
10-20 USD/m, Torma kak nmoaiuaHOE MoJI0THO orneHmBaeTcs B 200-300 USD/m,

IIpu 5TOM HOTpC6HT€HH JaCTO HC pas3iM4aroT IOJJIMHHUK WM MMUTAIHIO. 210
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O3HAYaeT, 4YTO Uil MPEMHUAIBHOIO CerMeHTa (BKJIIOYasl IIEJIKOBBIA HKAaT)
[IEHOBasi ~ MNpeMusi  JOJKHa  ObITh ~ MHCTUTYLHOHAJIBHO  IMOAKpEIIeHa
JOKa3yeMOCTBhIO TMPOUCXOXKACHUS U MPO3PAYHOCTHIO MPOU3BOJICTBEHHOIO
Ipoliecca, MHAYE «CUTHAN LIEHbD» JETrpaupyeT U3 MapKepa IMOUIMHHOCTU B
¢dakrop HeompeneiaeHHOCTH [6]. HakoHen, nccnenoBaHuE pbIHKA IOKa3bIBaeT
TOTOBHOCTh ayAUTOpUU minatuTh npemuto 10-20% u Oonee 3a ayTeHTUUYHBIE U
HKOJIOTUYHBIE TOBApBI, YTO 3aJa€T BEPXHIOK TpaHUIy ILIEHOBOM Ha/l0aBKU B
MaccoBbIX KaHajgaX M OJHOBPEMEHHO OIpaBAbIBaE€T CEPTUPUKAUOHHBIE
WHBECTULIMH B 3KCIIOPTHO-NPEMUATIBHBIX KaHaax |5, 8].

Oo6cyxaenue

[Tony4yeHHble pe3ynbTaThl CIAEAYET MHTEPHPETUPOBATH YEpe3 ITHUUECKHE
paMKH W OrpaHMYEHHsS  BOCHPOU3BOAMMOCTH  pemecia.  Bo-mnepBbix,
UCCIIeJOBaHUE (PUKCUPYET «HapaJOKC YCTOWUYUBOCTH»: TPAJUIIMOHHBIE METO/IbI
MKaTa BO MHOIOM YK€ COOTBETCTBYIOT JIOTUKE COBPEMEHHBIX CTaHAapTOB
HKOJIOTUYHOCTH, OJHAKO (hopMmanbHas cepTuduKaus OTcTaeT. IDTa MO3MULMS
KOHKpETH3UpyeTCcsi mepeuHeM craHgaproB: Fair Trade mpennonaraer
CIPABENJIMBYIO OIJIATy M MOKET JaBaTh LIEHOBYIO npemuto 10-20%, npu atom
BHEJpeHHEe B  Y30eKuCTaHe  OCTaeTcs  OTrPaHUMYEHHBIM;  CTaHJAPTHI
opranndeckoro Tekctuwist (GOTS) TpeOyroT orpaHUYeHUN Ha CHUHTETUYECKUE
KpacuTelau M JOKYMEHTUPOBAHHS MPOLECCOB, YTO MPEJICTABIECHO Kak
peanu3zyemasi, HO MHBECTULMOHHO €MKas TpaekTopus. [[ns morpeburens 31o
TpaHcopMupyeTcs B POCT JIOBEpUS K TMPEMUATBHOW II€HEe, KOTOPbIN
SMIIUPUYECKU CBSI3aH C «ITUYECKUM» MOTHBOM TIOKynku [8], a s
IPOU3BOJUTENEH B HEOOXOAMMOCTh YNPABICHUS ATUYECKUM IOBEICHUEM
LEMOYKH MTOCTABOK KaK YCIOBUEM YCTOMYMBOrO KOHKYPEHTHOTO IPEUMYILIECTBA
[4].

Bo-BTOpBIX, yCTOMYMBOCTh CErMEHTAa OrPAHUYMBAETCS COLMATILHON
PKOHOMHMKOM IMPOM3BOJCTBA: PEMECIEHHUK MOXET TPaTUTh 10 6 MecsleB Ha

o6beM TkaHu crouMocThio 200-300 USD, B 3T0# CBS3M paciieHKa Mo4acoBOM
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OmjaTel TpPaKTyeTcsl Kak HemoctaroyHas. Ha sTtom ¢QoHe 3akoHOMEpPHO
YCUJIMBAIOTCA PUCKUM MHUIPALMA MOJIOAECKH U yTPaThl HABBIKOB: B PAa3IMYHBIX
WCCIIEIOBAHUSIX TTPUBOJUTCS OpUEHTHUP, 4TO 60-70% MOJIOEKH B TPAAUIMOHHO
TEKCTWJIBHBIX PErHOHAaX HE pacCMATPUBAIOT PEMECIO KakK Mpodeccuro, a
OTCYTCTBUE (DOpMANTM30BAHHOTO OOYyYEHHS JellaeT IMOTEPI0 3HAHMUS B OJIHOM
MTOKOJIEHWH BEChbMa BEPOSATHOM. JlJIsI CErMEHTa LIEJIKOBOTO MKAaTa 3TO O3HAYaeT,
YTO Ja)Ke IIPU HAIMYUU cIIpoca (M TOTOBHOCTH IUIATUTH IPEMHUIO) MPEJI0KEHNE
MOXXET CTaTh NeMUIMTHBIM, a ACPUIUT OyAeT 3aMONHITHCS UMHUTALMSIMU, YTO
yXe HaOmofaeTcs B ILIEHOBOM pa3pbiBe MEXKIY MOJIMHHBIM IOJIOTHOM H
MEYaTHBIMU KOTHUSIMH.

B-tpetbux, oOT4eT TO3BOJISIET OOOCHOBaTh  MHCTUTYLMOHAJbHBIE
MHCTPYMEHTBl  3aIUThl  TOJJIMHHOCTH. I'eorpadguueckoe  ykazaHue
paccMaTpuBaeTCd Kak MEXaHW3M IMPEJOTBpPALICHUS MOINEIOK U YJEepKaHHUS
KyJbTYpHOTO M KA4eCTBEHHOIO HACJIEIMs pEruoHa, a B  KadyeCcTBE
KOJIMYECTBEHHOTO  OPUEHTHPA MPUBOAMUTCSA IOTCHUHAIBHOE IOBBILICHUE
croumoctd Ha 30-50% mnpu AOKYMEHTUPOBAHMHM TPAAULUOHHBIX METOIOB U
NPOUCXOXKJeHNA. Peanmu3anuss Takoro mexaHu3Ma B Y30€KCKOM KOHTEKCTE
JIOTUYECKH OIMPAETCs Ha IIPABOBYIO PAMKY COXPAHEHHMsI KyJIbTyPHOI'O HaCIEaUs
[9] m Ha NpPAaKTUKU HACIEACTBEHHOW IOKYMEHTAalMU HCTOPUYECKOW CpEIBI,
MoKa3zaHHble Ha marepuane byxapsl [11], mOCKOIBKY MMEHHO TOKYMEHTAIUSA
JieJIaeT BO3MOKHOM MPOBEPSAEMOCTD 3asIBICHUM 00 ayTEHTUYHOCTH.

B-4eTBepTHIX, IKOJOTMYECKHM apryMEHT ISl IIEJIKOBOTO MKATA MOYKET
OBITh YCWJIEH Y€pe3 peCcypCHYIO MOBECTKY. OTYET COMOCTABIAET TPAIUIIMOHHOE
U TPOMBIIUICHHOE MPOU3BOJCTBO, GUKCHUPYS ISl MKAaTa HU3KUM YTIIepOAHBIN
Cliell, MUHUMAJbHBIE OTXOJAbl M CHHKEHHOE BOJONOTPEOJICHHE, a TaKKe
MOTYEPKHUBACT YSA3BUMOCTh PETrHOHA uepe3 MO3UIMI0 Y30eKucTaHa Kak 6-ro
DKCHOPTEPA BUPTYAIBHOU BOJBI, UTO JIEJIAET NEPEXO] K HU3KOBOJHBIM METOAAM
DKOHOMHMYECKM 3HAa4yuMbIM. B codyeTtaHnmn C BBIBOJAMH 110 BOJAE U

HKOHOMHYECKOMY pocTy peruoHa [10] 3To 3amaeT apryMeHT Ajisi SKCIOPTHOTO
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MO3UIIMOHUPOBAHUS: TIPEMHS 32 ayTEHTUYHOCTh JOJDKHA OBITH COMpPSDKEHA C
M3MEPUMOMN PECYPCHOM OTBETCTBEHHOCTBIO, & HE TOJIBKO C 3CTETUKOM.

HakoHnen, o0cCyaeHue KaHAJIOB pOCTa MOKa3bIBa€T, 4TO LHU(PpPOBHIE
mnatdopmel  (Etsy, Amazon, Alibaba) wuHTepnperupytoTcss Kak croco0
CHWKEHHUSI TTOCPEAHUYECTBA M IOBBILICHUS MapXku peMeciieHHUuKa. OpHako
CTOUT YIOMSHYTb U CYHIECTBYIOIIME Oapbepbl MHUPOKOH HUbpPOBU3AIUN
paccMaTprUBaEeMOro CETMEHTA: BCE €IIE CYLIECTBYIOT JOTUCTUYECKUE CIIOKHOCTU
JKCIOpTa W3 Y30eKucTaHa [Uisi MEIKHX PEMECIEHHBIX TpYyIMI, S3bIKOBBIC
Oapbepbl pEMECICHHUKOB, KOMUCCHH TIIIATHOPM.

JlokanbHO pa3BUTHE TypU3Ma B HUCTOPUYECKHX LEHTPAX MOXKET
MOAJEPkKATh MPSAMBIE MPOJAXUA C BBICOKOM Mapxkoi. B Jormke sKCropTHOU
cTpateruu [4] 3TO 03HAYaeT, YTO COUETaHHE CEePTU(DUKALNU, CTOPUTEIIIMHTA U

MMpAMBIX KaHAJIOB IIPOAAXK ABJIACTCA HC MAPKCTHHI'OBBIM OOIIOJJHCHUCM, a

MEXaHU3MOM IIepepaclpe/ie/icHus  CO3/laBaéMOW  IIEHHOCTH B IIOJIB3Y
MIPOU3BOJIUTEIISA, YTO KPUTUYHO JJISI COXpPaHEHUS peMeca.
B Tabmune 1 mnpeacraBiaeHa KpaTkas aHaJIWTHYECKas MaTpHIla
YIPABJICHUYECKUX PEIICHUH, TOTIOMHSIONIAs PE3yIbTaThl CTAThU.
Tabmuma 1

NHCTpYMEHTBI CHUKEHHUSI PUCKOB U Pa3BUTHS PbIHKA Y30€KCKOI0

HKarTa
. Metpuka ycnexa,
Kounrtyp Kaxkoii puck
NucTrpymenT COBMeCTHMAs C
BMeNIATeJIbCTBA CHM:KaeT
JAHHBIMHU O0TYETA
Glu Poct nonn
ITonmena

NTOKyMEHTAIUs IPEMUAIIBHBIX
Jlokasyemast [MOJUTMHHUKA

METOJ0B U POJIAXK MU
AyTEeHTUYHOCTh UMUTAIUSIMH U

MIPOUCXOKICHUS COXpPaHEHHUH JI0BEPHUS

APO3Hs CUTHAJIA LIEHBI

[9, 10] K IICHE
ITHUECKaASA Fair Trade u CommanpHas IToBrIIeHNE MO
npemMus corocTaBuMas HEYCTOWYUBOCTH IIOKyIaTeJIeu,

IPO3PaYHOCTh pemecia TOTOBBIX TIJIATUTh

oIuIaThl Tpyaa [4, npemuro 10-20%

8]
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. MeTtpuka ycnexa
Koutyp Kakoii puck P y ’
HNucTpyMeHT COBMECTUMAS C
BMeLIATeJIbCTBA CHMKAaeT
JAHHBIMHU O0TYETA
Pukcanus PerynsatopHsie n Hoctyn k
IKOJIOrMYeCKasi HU3KOBOJAHOCTU U [pEIyTallMOHHbIE peMUaIbHBIM
BepU(PUKALMA [HU3KOOTXOJHOCTH [PUCKH Ha pPBIHKaM yCTOWYHUBOTO
npouecca [11] DKCIOPTHBIX PHIHKAX |[TEKCTHIIS
E-commerce u Poct npsmMbIx mipogax
N30bITOuHOE P pos
IIpsimbie MacTepCKue U MapxH 0e3
MOCPETHUYECTBO U
KAHAJIbI MPOJIaXK B CHUKEHUS
HU3Kas Mapxa .
MOHETU3AIMU  [TYPUCTUYECKUX PEMECIICHHOM
PEMECIICHHUKA
neHTpax [3] TPYIOEMKOCTH

N3 Marpuibl clienyer, 4To HauOOJbIIUMN CHHEpreTudeckuid 3P ekt

OXKHUAacTCAe I1pUu OAHOBPCMCHHOM

CBA3bIBAHUH

ayreHtnuHoctd (Gl u

JOKYMEHTAaIMs), STHUYECKOM TIPEMUU U TMPSMBIX KaHAJIOB JIOCTyHa K
MOKYIATEIO.
3akioueHue

Ha MaTepHualiC UCCICIJOBAHUS YCTAHOBJIICHO, YTO PbIHOK HKATa OIMHMPACTCA

Ha TpPU YCTOMYMBBIX JpaiiBepa CIpoca: KyJIbTYpPHO-LIEHHOCTHOE OTHOUIEHUE
NOTPeOUTENsI, TOJIOKHUTEIbHBIN A(DQPEKT 1eHbl KaK CHrHaja MOJJIMHHOCTH U
JIEeMOrpauUYEeCcKyr0 KOHILEHTPAIMIO CIpoca B »*eHCKkoil aynutopuu 20-45 ner.
ODHOBPEMEHHO  BBISIBIICHBI ~ CUCTEMHBIE  PUCKHM  BOCHPOU3BOIUMOCTH:
KOHKYPEHIMSI UMUTALUUN C paJuKalbHO 00Jiee HU3KOW LEHOM, pa3pbiB MEXKIY
TPYAOEMKOCTBIO peEMeEcHa M JOXOAOM pEMECIEHHUKA, a TaKXKe YIrpo3bl
TpaHCMHCCUU 3HaHWW. IIpakThyeckuid BBIBOJ COCTOMT B CIEAYIOLIEM: MJIS
MPEMUAIIBHOTO CErMEHTa, BKJIIOYash IIEJIKOBBIA HKaT, IIEHOBas TMpeMus
CTaHOBUTCS YCTOMYMBOW TOJIBKO TMPU HMHCTUTYLIMOHAJIBHOW MOJJEPIKKE
ayreHTU4HOCTH (ceprudukanus, GI, HOKyMeHTHpOBaHWE HAcClequsi) U TpHU
HAaCTpPOWKE KaHAJIOB MPSIMOro JOCTyna K pBIHKY, IJI€ HOTpEeOUTENbCKas
TOTOBHOCTh IUIATUTh 3a 3TUYHOCTh U KYJBTYPHYIO 3HAYMMOCTH MOXET OBITh

MOHETU3UPOBaHA 0€3 pa3pylIeHUs] peMECICHHOM 0a3bl.

"IxoHomuka u couuyMm' Nel(140) 2026 www.iupr.ru



Cnmcok Jureparypsbi:

1. Abdullaeva F. S. Fashion in Uzbekistan: historical excursion
//European Journal of Arts. —2024. — Ne. 2. — C. 135-138.

2. Sukmadewi I. et al. Triggered Factors Of Gringsing Tenganan
Double Ikat Commodification In The Globalization Era. E //Journal of Cultural
Studies. —2022. — T. 15. — Ne. 1. — C. 20-32.

3. Qodirov H. Strategy of action of Uzbekistan on the development of
export of textile products //Journal of Accounting and Marketing. —2018. —T. 7.
—C. 301.

4. Di Vaio A. et al. Responsible innovation and ethical corporate
behavior in the Asian fashion industry: A systematic literature review and
avenues ahead //Asia Pacific Journal of Management. — 2024. — T. 41. — No. 3. —
C. 1129-1173.

5. Panta N. S., Ellitan L., Wibowo W. Influence of Fashion
Involvement, Attitude, and Price, Toward Purchase Intention of Ethnic Weaving
//[Influence of Fashion Involvement, Attitude, and Price, Toward Purchase
Intention of Ethnic Weaving. — 2022. — T. 5. — Ne. 2. — C. 424-434.

6. Son J., Jin B. E. When do high prices lead to purchase intention?
Testing two layers of moderation effects //Asia Pacific Journal of Marketing and
Logistics. —2019. — T. 31. — No. 5. — C. 1516-1531.

7. Amaral M. L. Millennial Generation Purchasing Behavior in
Kupang: Tenun Ikat NTT //Jurnal Ilmu Managemen Dan Ekonomi. — 2019. — T.
11.-C. 57-64.

8. Weiner H. E. Wearing your ethics: investigating consumer purchase
intention of ethically produced fashion products. — 2017.

9. OO0 oxpaHe W HUCIOJIB30BAaHUU OOBEKTOB KYJIBTYPHOTO HACIEAMS:

3akoH Pecnyonmuku Y36ekucran ot 30.08.2001 r. Ne 269-1II. - DneKTpoHHBIM

"IxoHomuka u couuyMm' Nel(140) 2026 www.iupr.ru



pecypc. - pexuMm goctyma: https://lex.uz/docs/10375 (mata oOparmieHwus:
07.01.2026).

10. Vileikis O. A Strategy Using Heritage Documentation for
Managing Change of the Historic Centre of Bukhara //ISPRS Annals of the
Photogrammetry, Remote Sensing and Spatial Information Sciences. — 2023. —
C. 269-276.

11. Habarta A. Central Asia: water and economic growth // World
Economy and International Relations. 2025. Vol. 69, no. 12. P. 52-60. DOI:
10.20542/0131-2227-2025-69-12-52-60. Available at:

https://www.imemo.ru/en/publications/periodical/meimo/archive/2025/12-t-69/

economy-economic-theory/central-asia-water-and-economic-growth (mata

obpamenusi: 07.01.2026).

"IxoHomuka u couuyMm' Nel(140) 2026 www.iupr.ru


https://www.imemo.ru/en/publications/periodical/meimo/archive/2025/12-t-69/economy-economic-theory/central-asia-water-and-economic-growth
https://www.imemo.ru/en/publications/periodical/meimo/archive/2025/12-t-69/economy-economic-theory/central-asia-water-and-economic-growth
https://lex.uz/docs/10375

	УЗБЕКСКИЙ ИКАТ В СЕГМЕНТЕ ШЕЛКОВЫХ ТКАНЕЙ: ТЕХНИКА РЕЗЕРВНОГО КРАШЕНИЯ, ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ВОСПРИЯТИЕ И ЭТИКО-РЫНОЧНЫЕ ТРАЕКТОРИИ В УСЛОВИЯХ ГЛОБАЛИЗАЦИИ
	Аннотация: цель статьи состоит в систематизации и интерпретации данных о традиционных икатных тканях в контексте узбекского текстильного наследия с акцентом на премиальный сегмент, в котором икат на практике часто представлен шелковыми полотнами. На основе источниковедческого анализа и сопоставительного обзора обобщены: технологические признаки иката как техники резервного крашения пряжи и параметры трудоемкости производства, структура потребительского восприятия и факторы намерения покупки, включая эффект сигнала цены, ценовые коридоры и риски подмены подлинного изделия печатной имитацией, этические и институциональные рамки масштабирования через сертификацию, географические указания и культурный туризм. Показано, что спрос на этнический текстиль концентрируется в женской аудитории 20-45 лет, демонстрирующей готовность платить премию за аутентичность и справедливое производство, при этом ключевой ограничитель устойчивости сегмента связан с разрывом между многомесячной трудоемкостью ремесла и доходностью ремесленника. Практическая значимость результатов заключается в предложении согласованной логики рыночного позиционирования узбекского иката, где доказуемая аутентичность и прозрачность цепочки создания ценности выступают условием премиальной цены.
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	UZBEK IKAT IN THE SILK TEXTILES SEGMENT: RESIST-DYEING TECHNIQUE, CONSUMER PERCEPTIONS, AND ETHICAL-MARKET TRAJECTORIES UNDER GLOBALIZATION
	Abstract: The purpose of this article is to systematize and interpret data on traditional ikat textiles within the context of Uzbekistan’s textile heritage, with a particular emphasis on the premium segment in which ikat is, in practice, frequently represented by silk fabrics. Based on a source-critical analysis and a comparative review, the study synthesizes: the technological features of ikat as a resist-dyeing technique applied to yarn and the parameters of production labor intensity; the structure of consumer perceptions and the determinants of purchase intention, including the price-signaling effect; price corridors and the risks of substituting authentic products with printed imitations; and the ethical and institutional frameworks for scaling through certification, geographical indications, and cultural tourism. The findings indicate that demand for ethnic textiles is concentrated among women aged 20-45, who demonstrate a willingness to pay a premium for authenticity and fair production. At the same time, the principal constraint on the segment’s sustainability is associated with the mismatch between the multi-month labor intensity of artisanal production and artisans’ returns. The practical significance of the results lies in proposing a coherent market-positioning logic for Uzbek ikat, in which verifiable authenticity and value-chain transparency constitute preconditions for premium pricing.
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	Введение
	Узбекский текстиль формировался в логике многовекового обмена по трансконтинентальным торговым маршрутам и встраивания локальных ремесел в меняющиеся режимы моды и потребления. В историографической перспективе это проявляется в устойчивости национальных форм и их адаптации к внешним влияниям [1]. Внутри данной традиции икат, известный в узбекском регионе как алойси, описывается как техника резервного крашения, где пряжа предварительно перевязывается в заданных точках перед погружением в краситель, что обеспечивает сложные геометрические и абстрактные композиции, а трудоемкость изготовления одного куска ткани может занимать месяцы ручной работы.
	Технологически икат характеризуется доминированием ручного труда, традиционным использованием натуральных красителей и уникальностью каждого полотна, что делает его репрезентативным примером ремесленной ценности в премиальном сегменте, включая сегмент шелковых тканей, на котором сфокусирована настоящая статья (при этом не разделяются эмпирические показатели по волокнистому составу, а выводы интерпретируются как типовые для рынка иката).
	Проблема исследования задается противоречием между глобализацией как фактором расширения рынков и глобализацией как механизмом коммодификации, когда культурно нагруженное ремесло начинает функционировать по логике массового спроса и туристической витрины; сопоставительный материал по двойному икату показывает, что трансформация значения изделия в сторону рыночного продукта может сопровождаться пересборкой локальных норм и стимулов [2].
	Для узбекского иката это противоречие усиливается двумя обстоятельствами: недостаточным узнаваемым брендингом на глобальном уровне и необходимостью соответствия международным стандартам устойчивости при конкуренции со стороны азиатских производителей [3]. В условиях нарастающего климатического давления в Центральной Азии этот вызов приобретает специфическое ресурсное измерение: традиционные технологии иката, исторически менее водоемкие по сравнению с индустриальными аналогами, обладают скрытым потенциалом экологической конкурентоспособности, который, однако, требует концептуализации в терминах добавленной стоимости.
	Следовательно, ключевой исследовательский вопрос заключается в том, какие факторы потребительского восприятия и ценовой архитектуры поддерживают премиальное позиционирование иката, как ресурсная эффективность производства (в частности, водный след) может быть интегрирована в структуру ценности продукта и какие этико-институциональные инструменты позволяют сделать это позиционирование воспроизводимым и проверяемым на внешних рынках.
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