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Аннотация: В статье исследуются теоретико-методологические

и практические аспекты формирования стратегии продвижения личного

бренда  в  условиях  цифровизации  экономики.  Обосновывается
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цифровые  каналы  коммуникации,  предлагается  алгоритм  разработки

стратегии  позиционирования  и  вводится  метрика  оценки

эффективности  инвестиций  в  личный  брендинг.  Исследование

доказывает, что целенаправленное управление персональным имиджем

напрямую  коррелирует  с  ростом  нематериальных  активов  субъекта

экономических отношений.
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STRATEGIC PROMOTION OF A PERSONAL BRAND IN THE DIGITAL

ENVIRONMENT: ALGORITHMS, TOOLS, AND EFFECTIVENESS

EVALUATION MODELS

Abstract: The  article  examines  the  theoretical,  methodological,  and  practical

aspects  of  forming  a  personal  brand  promotion  strategy  in  the  digitalized

economy. The necessity of transitioning from intuitive to systematic management

of  personal  reputation  is  substantiated.  The  paper  classifies  key  digital

communication  channels,  proposes  an  algorithm  for  developing  a  positioning

strategy, and introduces a metric for evaluating the effectiveness of investments in

personal  branding.  The  study  proves  that  targeted  management  of  a  personal

image directly  correlates  with  the  growth of  the  economic  subject's  intangible

assets.
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reputation capital, communication effectiveness.

В условиях постиндустриальной экономики и глобальной цифровой

трансформации  классические  парадигмы  маркетинга  претерпевают

существенные  изменения.  Институционализация  доверия  смещается  от

корпоративных  структур  к  конкретным  личностям,  выступающим

носителями  уникальной  экспертизы.  В  данном  контексте  личный  бренд

перестает  быть  исключительно  атрибутом  медийных  персон  и

трансформируется  в  фундаментальный  инструмент  обеспечения

конкурентоспособности на рынке труда и в предпринимательской среде.

Стратегия  продвижения  личного  бренда  представляет  собой

долгосрочный, итеративный план действий, направленный на формирование,

развитие и монетизацию репутационного капитала субъекта.  В отличие от

спонтанной медийной активности, стратегический подход требует жесткой

привязки коммуникационных усилий к измеримым бизнес-целям.
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Процесс разработки стратегии продвижения целесообразно разделить

на  несколько  последовательных  этапов,  формирующих  замкнутый

управленческий цикл:

1. Аудит  текущего  состояния  (Brand  Discovery):  анализ

существующего  информационного  следа,  оценка  индекса  цитируемости  и

выявление сильных/слабых сторон субъекта позиционирования.

2. Формирование платформы бренда: определение миссии, видения,

ключевых  компетенций  и  уникального  ценностного  предложения  (Unique

Value Proposition, UVP).

3. Сегментация и таргетинг: выявление ядра целевой аудитории и

стейкхолдеров, картографирование их болей и потребностей.

4. Выбор каналов дистрибуции: матричное распределение контента

по релевантным платформам (Owned, Earned, Paid media).

5. Тактическая  реализация  и  мониторинг:  производство  контента,

нетворкинг и регулярный срез аналитических показателей.

Для  систематизации  инструментов  продвижения  в  цифровой  среде

была разработана классификационная матрица, представленная в таблице 1.
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Таблица 1. 

Классификация инструментов стратегического продвижения личного

бренда

Категория
каналов

Специфика применения Ожидаемый репутационный
эффект

Собственные медиа Персональные  сайты,
блоги,  email-рассылки,
авторские Telegram-каналы.

Полный  контроль  над  нарративом,
формирование  лояльного  ядра
аудитории,  глубокая  трансляция
ценностей.

Приобретенные
медиа 

Упоминания в профильных
СМИ,  гостевые
публикации,  участие  в
подкастах,  UGC
(пользовательский
контент).

Подтверждение  социального
доказательства,  легитимизация
экспертного  статуса  третьими
лицами.

Оплаченные медиа Таргетированная  реклама,
нативная  интеграция  у
инфлюенсеров,
спонсорские размещения.

Масштабирование  охватов,
оперативное  привлечение  новой
аудитории,  тестирование  гипотез
позиционирования.

Офлайн-
интеграция 

Выступления  на
отраслевых  конференциях,
преподавание,  презентации
книг.

Укрепление  эмоциональной  связи,
прямой  нетворкинг,  конвертация
цифрового  авторитета  в  реальные
связи.

Одной из фундаментальных проблем в управлении личным брендом 

является математическая оценка результативности применяемых стратегий. 

Традиционные метрики тщеславия (Vanity metrics), такие как количество 

подписчиков или общие охваты, не отражают реального экономического 

эффекта.

Для комплексной оценки рентабельности инвестиций в персональный

брендинг предлагается использовать модифицированный коэффициент ROI.

Резюмируя  вышеизложенное,  можно  констатировать,  что  стратегия

продвижения  личного  бренда  является  многокомпонентной  системой,
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требующей интеграции маркетинговых, психологических и технологических

компетенций.  Успешность реализации данной стратегии в цифровой среде

детерминируется  не  частотой  публикаций,  а  консистентностью

транслируемых  смыслов,  релевантностью  выбранных  каналов  и

способностью  субъекта  адаптироваться  к  быстро  меняющейся

информационной архитектуре.
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