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BAPKAPOPJIMK BA MAPKETHHI' KOMIIJIEKCH YPTACHUJIATH
BOTJINKJINK TAXJIMIN BA TAJIKUKHA
Ao0ayBaxo00B boOypmup3o boruposuyd
MycTakun u3naHyBun
AHHOTauMsl. Ma3kyp Makojaga MapKeTHUHT (AoIuATHIa MapPKETHHT
KOMIIJICKCH aCcoCHuaa I/IKTI/ICOI[I/Iﬁ 6apKap0meI<HH TabMHUHJIAII Ba YHUHI' TAAKHUK
KWIMII MUMKOHMATIapu EpUTWIradH. byHaaH Tamkapu OapKapopiiuK Ba
MapKETUHT KOMILUIEKCH YpTacuaaru OOFIUKINK TaXJIUIU KeJITUPUO YTUIITaH.
Kamut cy3aap: bapkapopiank, MapKETUHI KOMIUIEKCH, OOFIUKIUK
TaxJINIW, MAPKCTHUHI' UMKOHUATIIAPH.
ANALYSIS AND RESEARCH OF THE RELATIONSHIP BETWEEN
SUSTAINABILITY AND MARKETING COMPLEX
Abduvakhabov Boburmirzo Botirovich
Independent seeker
Abstract. This article describes the possibilities of ensuring economic
stability in marketing activities based on the marketing complex and its research.
In addition, the analysis of the relationship between sustainability and the
marketing mix is presented.
Key words: Sustainability, marketing mix, correlation analysis, marketing

opportunities.

Kyiinmnran makcamiapra spumuiiga (upma gactinad Y3UHUHT pecype
MOTEHIIMAIMHUHAT 0030p UMKOHUSITIApUAAH KeIUO YMKHIIK Kepak, TbHU UIiad
YUKAPHUIN, TEXHOJOTHUSJIAD Japakach, MOJIMs, COTHIN KaOW Xall KUJTyBYH
coxajap/ia Y3MHUHT KyWIH Ba Ky4CH3 TOMOHJAPWHH XHMCOOTa OJIMIIN Kepak.
Oxupru mnaTiapga MapKeTHHT EpaaMuia eYWIaJuraH MacaJlaJlapHUHT
MypaKKkaOJjallyBH IIApOUTHAA YHUHT OalfHaNIMHIAUIamyd OuilaH OOFIUK

Oynran T00an MapKeTHHT XakKujaa Tobopa KYmpok ramupa Oonuiaaunap. by
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KapaéH, allHUKCa, TPAHCMWUIMKA KOMITAHUSJIAP YYYH XOCIHp. YJIap TOMOHJAH
0030p anoxuaa cerMeHTJIap KaOu sMac, KYMpPOK 3XTHEKIAPHUHT TOMOTE3alHs
KapaéHW Ba MCTEbMOJYWIAPHUHI MAIlIXyp Ba TaHWJraH TOBAp MapKaJApWHU
OJIMIITA XyJa WINTHEKMaHIJIUIura kypa sroHa 0o3op cudaruma kKapajiamu.
[IyHn Tapkuajgam *)OW3KH, rjao0ajg MapKEeTUHI acoCHJa WHHOBALMOH TOBapHH
AXTUEKIAPHU KOHJIUPUIIHUHT CTaHAAPTIAIIraH Ba HMCTEbMOJYUIAPHUHT KEHT
CEerMEHTJIapU YUYH KyJiaid Ba ap30H OYyJraH yCyJiira ailaHTUPHUIL FOSCH ETaIu.

Bozopuunr rinobdannanryBu 1e0 MamaiakaTiap Ba alpum XyyJIApHUHT ¥3
yerapajiapujiaH Tamkapuaa QaoiusiT KypcaTHINra WHTWIMIIWra aituiaau. by
XaKJa CaBJIOHUHI JMOepaJlallyBH, WHBECTUIMOH TYCHUKJIAPHUHT  OJUO
TalUIAIIMILIY, SPKUH TaJOMPKOPJIMKHUHT a0 OYiIuiM Ba OOoLIKagap AanoyiaT
Gepamy. IMpHK KOpXOHAanap JOMPacHAa 5ca IIIOGAIIAIIYB HYKH 0030p
yerapajapuiaH 4YHMKUAII Ba JKaxOH OO30pMHH  Y3JAlITUPUIITA YMYMHM
EHIOMIYBHUHT IIAKIUTAHUIIMHA Owinupaau. bymapHMHr XamMmacu UIyHaau
Xyjocara onu0 KeJaJuKH, 3aMOHAaBUH MapKeTUHI WYHaIMILIApH Ba
TEHJCHLIUAJIApU KOpXOHa Aapaxacuaa MyBad(dakusITId aMaira OIHPHUII YHU
PUBOXIIAHTUPHUIIT Ba KapopjapHU KaOysl KHWIWILN, KOPIOPATHB MaJaHUSITHU
TaKOMWUIAIITUPUIT OViindya (QyHKOUSIapapo TypyXJApHUHT SpPATUIUIIHHUA
Tanad Kuiaau.

NmoHuYrMH3 KOMUJIKH, MAPKETHHI KeJa)kard ailHaH aHa 11y KOHLEMLIHS
Oownan Oornuk. bab3u Oo3opiapma sca y allakauoH YCTYHJIMK KHJIMOKA.
Jopunap, YUMHUYOKJIAp, O3UK-OBKAT MaxCyJOTJIAPH, CHOPT JKUXO03JIapH, KOMI'b
I0Tep Ba OOIIKAJTapHU HIUIA0 YUKAPUIIHK MHUCON cudaTtuia KEATUPUIINMU3
MyMKuH. byHnan OyéH ucrepmomuuiap 0030/1a yrOLTraH Kyd Tap3ujga HaMOEH
Oynagwinap. By »5ca ToBap wumad uukapyBuwiap (QaonusTHga aH4a
KuiinHuniankiapra onu0d kenaau. KoHcioomepusMm, Kuckaua Kuinb aiTranja,
UCTEHMOTUMIAPHUHT ¥3 XyKYKIApUHU XUMOsI KWIMIIHN WYIuaaru xapakatu j1eo
TYWIYHTUpWIAAM. bByHIa ~ UCTEBMONYWIAPDHUHT  XapakaTH  MKTUCOAMMA

HBOJIIOIUSHUHT Maxcyiu cudaruia, Wnuiad YukKapyBUWIap WKTHCOAUETUIAH
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UCTEBMOJTYUIIAP UKTUCOAUETUTA COTYBUMIAp 0030puaaH xapujaopiap 0o3opura

yrum  cudaruga  Kapanaad. KoHciomMepus3M MapKeTHHI  KOHIICTIIHSCUTA

UIIOHYCU3NIUK Ounnupmaiinu. banku yHuMHr amanuéraa pean  TaigOuK
STWIMIINHY Tanald Kuiaau.

Tabuunii pecypclnapHUHT YeKJIaHTAHJIUTAHU aHIJIa0 OJIUII Ba MCTEHMOJ Ba
MapKETUHTHUHT aTpo-MyXUTra TabCUPHUJAH TAUIBUILIAHUIIHA H(POJATOBUYU
IHBHPOHMEHTAJTUCTHK XapakaT puBOXJIaHUO Oopmokna. Illy Ounman Oupra
HKOJIOTUK MyamMmoJlapra 3bTHOOp KyyaliMoOKaa. OKoJorus QupMa TaliKu
MYXUTHUHT OMWJIM cHudaTtuga KapaaMokiaa. “Smmia MapKeTHHr XapakaTH
PUBOXKIIAHMOK/1a, Oy 3Ca 3KOJIOTHK KMXATJaH To3a OYIraH MaxCyJOTHHM HIILIA0
YUKAPUIITHU KEHTaWTUPUILTa KYMaKJIaIiau.
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MYBO(DUKITAIITUHPUIITA HWYHAITHPHUITAH.
M4ky MapKeTHHI 3cCa XOAuMIap HyKTau
Oapua

HazapuJaaH KOMIIAHUSAHUWHT

oymumapu MYBO(DUKJIAIITHPHUIITA
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KyHHaHHHHMH JIO3HM.

5.xxtumontii-

KOMITAHUAHUHT  MAapKCTHUHT q)aOJII/ISITI/I

Y30K MyadaTiinu KeJIaxaxkaa COTHUIII
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CTPAaTCTUK Ba OIICpaCHOH MAPKCTHHI

(V)
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KOHIICTIIIUATA TECKAapW KOHIICTIIHAS —
TPaHCaKCUOH MapKETHHT o0ynuo0,
KOpXOHajap SHTH UCTEhbMOTIUIap OwiaH
Oup Maporabanuk OWUTUMIIAP COHUHU

OIIWPHIITa KapaTUuiIrad

MapKETUHTHU OOIIKapHIILI caBJo

aimanmacu  Ba (oHJaHM MOTEHCHAI

MUXKO3J1ap Ba uctebmonuunapuu | Cren Penm, Tomac
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KOPIIOPACUSJIAPDHUHT  ACOCHWA  MaKcaau
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0030pra YuKHUII €K MabiayMm 0o30piapaa
®. Kotiep.
daomuar oaubO OopuIll  MakKcaaua
11. Mera- MapkeTunr
cuécaTumiap Ba CHECHM MapTUIIAP
MapKETUHT MEHE[KMEHT.
OWwJiaH WKTUCOIWM, TICHXOJOTHK Ba
KOHIICTIIIASICH Cankr-IleTepOypr,
HKaMOATUUITUK MyHOca0aTIapyuHU
[Turep, 1998, c. 350
YpHATHII Ba MyBO(MUKTAIITUPHUIIT

MapkeTuHr cuécaTUHU MUKPOMKTHUCOAMM Ba MaKpOMKTHUCOAMM mapaxana
amajira OIIUPHIN, WKTHMOMM-UKTUCOIUN coxajapja YHUHT BOCHUTAJIApHIaH
doiinaNaHuIIHE  Ha3apAa TyTaad. MapKeTUHT KOMIUIEKCH 3JIeMEHTJIApUHU
MUHTaKaBUi Ba TapMOK XYCYCHSITIApHUHHM XHCOOTa OJraH XoJJa, MakKpo
Japakajia bluIan MapKeTHHTJaH KyTHITaH HaTWKajgapra SpUILIUII YY9yH emac,
OaJIki KOHIICTIIMSUIAPHU amalira OUIUPUII UMKOHUSATHHU Oepamu. daxaTruHa
KOpXOHaJlap TOMOHHAAaH 53Mac, Oalkd yMyMaH JdaBiaT TOMOHHIAH XaMm
MapKEeTUHTHUHT YCyJI Ba BocuTajapuaan Qoiigananum MyMkuH. Mkrucommii
yeumra Kyga Kym OMWUIAp OMWJIAp  KOMOWHAIMSACH TabCUP KUJIAH.
Hxkrucomuit yeumr oMmuiiapu Oup-Oupu OunaH sxkyaa OOFJIMK Ba Oup-Oupura
Oofmanrad. bynnan Ttamkapu, ymoOy acocuid oMuiiap Mypakkad, Oup xatop
KAYMK eJeMEHTIapAaH TallkKWi TOMHWINM XaM MYyMKHH. byHmail Xomjat
OMIJIJIAPHY KalTa TYPYXJIAITUPHUIITa UMKOH Oepaiu.

Nma® yukapuill OMWUIAPUHUHT TAJIKWHUA UYYKYyp Ba KEHTaUTHpUITaH
TaJIKWUHHU V3 Wyura onaad. MapkeTuHria Takiaug oMuwulapu Ba Tanad
OMIJIJIApHW Maiio Oynau. MapKeTHHT Hazapuscuaa HCTEbMOJ 0030pU XYJIK-
aTBopura Tanmad OMWUIApH TypyXJjJapyd €Hr KaTTa TabCUp KypcaTaiu.
MapkeTtosioriap Tanad OuoreH ((pu3MOJIOTMK) €KUM TCUXOTEeH XYCYCHUsITra era
Oynran exTuEXKra acoclaHTaHJUTHAaH KenuO umkaau. ExTuéx TtamaOHU
BY)KyAra KENTUpaad Ba COTUO OJUII MOTHBAIMSCHHU Oenrmnaian. Tamad
TakMu(PHU  IAKUTAHTHPYYM Ba  parOaTlaHTUpPyBUM  OMII  cudaTtuia

HCTCBMOJIYMHUHI  XapaKaTJIapuHH, Xapua - XapaKTCpHUHU, MaxCyJIOTHUHT
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bolAaIMIUTMHY, YHUHT HCTEbMOJI XYCYCUSTIApPUHHM, HAPXUHM AHMKJIAIl Ba
MapKETHHT KOMIUIEKCH OOIIIKA JIEMEHTIIapy peajan3alusiCHHI TabMUHIANHIH.

MapKeTUHI KOMIUIEKCUHUHT Xap OUp 3JIEMEHTH MAapKETHHI COXaCHIaru
anoxuna cuécatr xucobsanub, Oy cuécar Oup MapTaJuK XapakaT cudaruia
emac, OaJku OOMMMI paBHIga OaxapuiaaauraH (QyHKIMS Ba BasuQalapHH
Kampab oJaay .

[ynaail KuinO, MapKETHHI HA3apUsACHU YEKCH3 KYI OMWUIAp MHUPO bBa
Makpo Japaxaja UKTUCOIUW YCUIlTra TabCUp KUJIAAW €0 TaXMUH KHIIAJIu.
Ymby oMuwuiapHUHT Oab3ujapd Ha30paT KUJIUHUIIM MYMKHUH, Oab3uiiapu eca
MyMKHH eMmac. bomkapuiamguran oOMWUIap OpKajdd  MapKeTOJIoriap
UCTEHMOMUHUHT OHTUJA MIAPTIN PaBUIIJIa MaBXYJ OYJITraH, YHUHT IIaXCUATU
Ba IICUXOJIOTMK XOJaTHHU aKC €TTUPYBUM THUNOTETHK Goimanu (QyHKIHITa
tabcup Kwiaaud. llyHra kapamaii, MUHTakaaa (papoBOHJIMK Japa)kacu MacT
Oynrannuru cababiu, COTYBUMJIAPHMHI Oapua cabii-xapakariapu OeKop
OYIUIIM MYMKHWH, YyHKH XaTTO HCTCHMOJTYMJIAPHUHT Ky4Id Tayabjaapw Xam
cotu0 onuil KOOWNuATH OwminaH KYyiuiaO-kyBBarianMmaiinu. [llyxra yxmmam
YeKJIall YCUIl Ha3apusulapy yUyH XaM amall KHJIaiu.
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